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DNP's contribution to national defense: the patriotic phrases and posters contest

about the new military service law / Contribucion del DNP a la defensa nacional:
el concurso de frases y carteles patridticos sobre la nueva ley del servicio militar

RESUMO
Esteartigoanalisaoconcursodefrasesecarta- André Barbosa Fraga
zes patridticos elaborado pelo Departamento Doutor em Histéria pela Universidade

Federal Fluminense (UFF), Brasil

Nacional de Propaganda (DNP), para difun- andrebfraga@yahoo.com br

dir entre a populacio o conteido da nova lei

do servigo militar, instituida pelo decreto-lei
n.1.187, de 4 de abril de 1939.
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ABSTRACT

This article analyzes the patriotic phrases
and posters competition prepared by the
Departamento Nacional de Propaganda
(DNP - National Department of Propaganda),
to disseminate among the population the
content of the new military service law,
established by Decree-Law n. 1.187, April 4,
1939.

Keywords: government Vargas; military service
law; Departamento Nacional de Propaganda.

RESUMEN

Este articulo analiza el concurso de frases
y carteles patridticos preparado por el
Departamento Nacional de Propaganda (DNP -
Departamento Nacional de Propaganda), para
difundir entre la poblacién el contenido de la
nueva ley de servicio militar, instituida por el
decreto-ley n. 1.187, de 4 de abril de 1939.

Palabras clave: gobierno Vargas; ley de servicio
militar; Departamento Nacional de Propaganda.
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Os 6rgaos de propaganda criados ao longo do governo de Getulio Vargas
(1930-1945) apresentaram gradativamente uma producio politico-cultu-
ral intensa e diversificada. O inicio se deu com o Departamento Oficial de
Publicidade (DOP), inaugurado em 1931, passando pelo Departamento de
Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC), pelo Departamento Nacional de
Propaganda (DNP), até chegar ao mais conhecido deles, o Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP), fundado em dezembro de 1939. Algumas
das producodes oriundas desses 6rgaos sdo mais conhecidas e ja se encon-
tram relativamente bem catalogadas, como, por exemplo, os Cinejornais
Brasileiros, cujo inventario foi produzido pela Cinemateca Brasileira
(Galvao, 1982). No entanto, de outras producdes - a grande maioria - ain-
da se sabe muito pouco. E o caso das publicacdes de livros e de folhetos.
Apenas recentemente se passou a estudar o DNP e o DIP em seus papéis
de editores, buscando mapear os titulos, os autores e a quantidade dos
impressos produzidos (Luca, 2011; Vieira, 2019).

Inserido nessa discussao das politicas culturais elaboradas pelo regime
Vargas, este artigo pretende abordar uma producao de propaganda ainda
menos conhecida, sobre a qual ndo ha estudos académicos: os cartazes.
Apesar de impressos aos milhares no periodo, quase nada se conhece a res-
peito da importancia da elaboracao deles para os projetos politico-ideolé-
gicos do governo iniciado em 1930. Na verdade, essa situacao se explica,
em grande parte, pela prépria natureza e finalidade do cartaz: ser descar-
tado apds o uso. Até porque a pratica mais comum para sua exibicdo era a
de manté-lo colado em muros de logradouros publicos. Pelo mesmo moti-
vo, houve uma dificuldade dos lugares de memoéria (Nora, 1993) em preser-
varem, até os dias de hoje, esse tipo de material. No caso das bibliotecas,
existiu ainda um obstaculo a mais, ja que, embora tenham guardado exem-
plares de folhetos (publicagdes, em geral, com poucas paginas e grampea-
das) e de livros (com mais paginas e em brochura) editados pelos érgaos de
propaganda, nio faz parte da tradicio delas conservarem cartazes.

Os arquivos publicos e privados também dificilmente mantiveram sob
suas guardas esse tipo de contetido. O Centro de Pesquisa e Documentacio
de Histéria Contemporinea do Brasil (Cpdoc), da Fundacido Getudlio
Vargas, apesar de reunir os arquivos privados dos principais nomes que
colaboraram com Vargas na administracdo federal, ndo tem nenhum
cartaz do DNP ou do DIP depositado em seu acervo. O Arquivo Nacional
tampouco. Este, ao menos, possui, no fundo Agéncia Nacional, fotos com
as representacdes de alguns dos cartazes produzidos na época. A Figura
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1 traz exemplos tipicos deles e retrata as agoes dos dois ministérios cria-
dos em 1930 e considerados estratégicos para o governo: o da Educacio e
Saude e o do Trabalho, Industria e Comércio.

Os objetivos deste artigo serao alcancados justamente com a utilizacao
desse acervo imagético do fundo Agéncia Nacional e, ainda, com infor-
macdes sobre a producio de cartazes do DNP encontradas na pouca do-
cumentacao sobre esse 6rgao que restou no fundo Ministério da Justica e
Negocios Interiores, também do Arquivo Nacional. Com base nessas do-
cumentacgoes e em jornais e revistas publicados na época, procurar-se-a
analisar um concurso de frases e de cartazes patriéticos criado em 1939
pelo DNP, demonstrando como a producao de cartazes foi uma parte sig-
nificativa das estratégias desenvolvidas pelo regime Vargas para difundir
entre a populagdo o contetido da nova lei do servigo militar, instituida
pelo decreto-lei n. 1.187, de 4 de abril de 1939.

Competi¢des culturais como essa foram comuns e recorrentemente
empregadas ao longo da presidéncia de Getulio Vargas, tanto pelos 6rgaos
de propaganda quanto pelas pastas ministeriais. O préprio DNP havia pa-
trocinado, no Rio de Janeiro, entre dezembro de 1938 e janeiro de 1939,
trés concursos durante a Exposi¢cdo Nacional do Estado Novo: bandas de
musica militares; melhores cantor e cantora de radio; e musica popular
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brasileira, samba e marcha, de maior sucesso no momento (Fraga, 2017,
p. 43-44). J4 o Ministério da Educacao e Saude, por intermédio de sua
Comissao Nacional de Literatura Infantil, organizou, em 1936, um concur-
sodelivrosparaestimulararedacio de novashistérias voltadasascriancas
(Gomes, 2009). Por sua vez, em 1942,0 Ministério do Trabalho, Industria e
Comércio promoveu o Concurso de Romance e Teatro, o qual foi vencido
pelolivro Pedro Maneta, de Paulo Licio Rizzo, e pela peca Julho, 10!, de Leda
Maria Albuquerque e Maria Luiza Castello Branco (MTIC, 194.2).

A questdo da defesa nacional, interna e externa, mobilizou significativa-
mente os integrantes do governo Vargas. A principal contribuicdo para
isso foi a aproximacao do regime com os militares, ocorrida desde a cha-
mada Revolucao de 1930. Com ela, membros do Exército comegaram a
se tornar eficientes atores politicos, dando sustentagio aos processos de
centralizacdo e de nacionalizacdo pretendidos por Getulio. Tal alianca
acabou fortalecida especialmente no periodo do Estado Novo (1937-1945),
notadamente uma ditadura civil apoiada pelas Forcas Armadas. No con-
texto de existéncia de um regime autoritario no Brasil, o Exército, lidera-
do pelos generais Géis Monteiro, chefe do Estado Maior, e Eurico Gaspar
Dutra, ministro da Guerra, obteve um aumento de poder, colocando em
pratica seu projeto de reconstruir as For¢cas Armadas brasileiras, manten-
do-as disciplinadas, poderosas e capazes de cuidar da seguranca do ter-
ritério e de preservar a soberania do pais. Sendo assim, durante a dita-
dura, foi possivel garantir a profissionalizacdo das instituicdes militares,
profundamente desorganizadas e fragmentadas na Primeira Republica
(Carvalho, 2006; Pinto, 1999).

Alguns ntimeros sao reveladores da influéncia crescente dos militares
no pés-1937. No que diz respeito ao efetivo, houve um aumento significa-
tivo, passando de 38 mil homens, em 1927, para 75 mil, em 1937, e, ainda,
para 93 mil, em 1940. Ja o orcamento federal teve suas parcelas destina-
das aos ministérios da Guerra e da Marinha elevadas de 19,4%, em 1931,
para 30,4%, em 1938 (Malin; Flaksman, 1984, p. 1.129). Em conferéncia
comemorativa de trés anos da fundacao do Estado Novo, ministrada no
Pal4acio Tiradentes, no dia 10 de novembro de 1940, Dutra deu destaque e
analisou sistematicamente os beneficios que o apoio a chegada de Vargas
ao poder trouxera para o desenvolvimento e o fortalecimento do Exército
brasileiro. A conferéncia foi publicada em livro pelo DIP em 1941, com o
titulo O Exército em dez anos de governo do presidente Vargas. Nele, o gene-
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ral detalhou em nimeros o teor da reorganizacdo realizada, abordando
temas diversos como o aparelhamento da instituicdo, as obras empreen-
didas, o ensino e os servicos de saude. Além desses, um dos resultados
apresentados pelo ministro da Guerra mais significativos dessa uniao e
comemorados pelos militares foi a reestruturacio da legislacdo militar:

S6 com o advento do Estado Novo consegue o Exército refundir e completar sua
legislacdo militar, dando-lhe nova e profunda organizacio. E sdo postas em exe-
cucdo leis de capital importancia para o Exército, entre as quais podemos enume-
rar: a de organizacao do Ministério da Guerra; a de organiza¢ao do Exército; a de
organizacao dos quadros e efetivos do Exército; do servico militar; do magistério;
de promocgodes; de inatividades; do montepio; do ensino; cddigo de Justica Militar
etc., além de numerosos regulamentos, como o novo regulamento interno de ser-
vicos gerais do Exército, o regulamento disciplinar e instrugdes atinentes ao fun-
cionamento de reparticoes e servicos militares. O Exército colaborou ainda na

elaboracdo do estatuto dos militares, prestes a ser aprovado. (Dutra, 1941, p. 36)

No que diz respeito especificamente a Lei do Servigo Militar (decre-
to-lein. 1.187, de 4 de abril de 1939), 0 DNP, de modo a ampliar o conheci-
mento da populacio sobre a sua aprovacio e o seu conteddo, publicou-a
em livro,para ser distribuido por todo o Brasil, com o titulo de Imperativo
nacional (texto da lei do servigo militar), na quantidade de dez mil exempla-
res, segundo informacao presente no recibo da empresa contratada para
confeccionar o material. A impressao ficou a cargo da oficina grafica I.
Amorim Cia Ltda, a qual recebeu do 6rgao de propaganda cinco contos de
réis.' A introducao do decreto justifica a necessidade de criacio de uma
nova lei do servico militar, porque o governo considerou que a lei entao
vigente era anterior a Constituicdo de 10 de novembro de 1937 e que, des-
de entdo, varias leis ja haviam sido decretadas com dispositivos que deve-
riam ser levados em consideracao (DNP, 1939, p. 5).

Com base na introducao do livro Imperativo nacional e em matéria do
jornal Diario de Noticias* que procurou explicar aos leitores os detalhes
dos dispositivos da nova lei, é possivel apresentar aqui sucintamente as
principais caracteristicas do decreto-lei n. 1.187. Todo brasileiro do sexo
masculino, ao completar 21 anos, estava a principio obrigado ao servico

Arquivo Nacional. Fundo Ministério da Justica e Negdcios Interiores, BR AN RIO 4T, Série 7 —
Negdcios Interiores, Subsérie 47 - Organizacio e Administracdo dos Servigos de Informacéao. Caixa 287.

Diario de Noticias. A nova lei do servigo militar. Rio de Janeiro, sexta-feira, 7 de abril de 1939.
Primeira secdo, p. 3.
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militar, sendo convocado a fim de instruir-se e preparar-se para qualquer
exigéncia da defesa nacional. A nova lei condicionou os direitos civis e
politicos da populagcao masculina adulta a prestagdo do servico militar.
Sendo assim, nenhum brasileiro, a partir dessa idade, poderia, sem a
apresentacdo da caderneta militar, com o registro de ser reservista ou
de estar isento definitivamente de tais obrigagdes, assinar contrato com
os governos federal, estadual ou municipal, obter passaporte, alistar-se
como eleitor ou se tornar funcionario publico. Além disso, nenhum bra-
sileiro naturalizado poderia exercer profissdo liberal sem a prévia apre-
sentacdo do documento com a qualidade de reservista de primeira ou de
segunda categoria (DNP, 1939, p. 3).

Ademais, por intermédio do decreto, o governo fixou disposicoes pe-
nais mais rigidas para todos aqueles que faltassem ao seu cumprimento,
como refratarios e insubmissos, ou que dela procurassem eximir-se pela
fraude ou falsidade, ficando sujeitos ao pagamento de multas ou até mes-
mo a prisdo (DNP, 1939, p. 3). Além da publicac¢io do livro Imperativo na-
cional, o DNP criou um concurso de frases e de cartazes patriéticos que
melhor servissem para estimular o interesse popular em torno dos dispo-
sitivos da lei em questao, ampliando o alcance da importancia atribuida
pelo Estado Novo ao recrutamento e a defesa do pais.

Alguns dias ap6s a publicacdo do decreto de instauracido da nova lei do
servico militar, o DNP, em associacido com o Exército e com o Ministério
da Guerra, divulgou o concurso de cartazes patriéticos, com o objetivo de
disseminar entre a populagio o contetido da legislacdo recém-implanta-
da. Ou seja, o diretor desse 6rgao de propaganda, Lourival Fontes, e seus
funcionarios concluiram que a melhor maneira de alcancar tal meta con-
sistia no envolvimento direto do povo, chamando-o a colaborar com o go-
verno no propésito de manter em evidéncia os dispositivos da lei que de-
finia as normas do alistamento. O regulamento do concurso foi divulgado
a partir de 7 de abril de 1939, em jornais de grande circulacdo no pais, e
definia que os cartazes aprovados seriam largamente distribuidos pelo
territério nacional, visando “mobilizar a opinido publica brasileira em
torno dos altos interesses da defesa do pais”.

O Radical. Estimulando o entusiasmo popular pela nova lei do servi¢co militar. Rio de Janeiro,
sexta-feira, 7 de abril de 1939, p. 2.
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Segundo o edital, o concurso seria encerrado no prazo de um més. Os
candidatos teriam de mandar os cartazes em envelopes lacrados para o se-
guinte endereco: Agéncia Nacional - Palicio Tiradentes, Rio de Janeiro.
No espaco do remetente, o autor precisava inserir um pseudénimo, sendo
onome verdadeiro enviado em um envelope separado, de modo a garantir
aidoneidade do processo e a revelacdao do resultado apenas apés a escolha
final. O cartaz deveria respeitar a dimensao de 112 por 75 centimetros e
o seu contetido ser de inspirac¢do patridtica e de exaltacdo do servigo mi-
litar e da defesa armada do Brasil. Uma vez enviados, ndo haveria devo-
lucdo dos trabalhos e sua simples remessa automaticamente concedia ao
DNP os direitos autorais e autorizava o 6rgao a mandar imprimir tantas
cOpias quantas julgasse necessarias, fazendo delas o uso que lhe melhor
conviesse.

As bases do concurso previam também a constituicio de uma comis-
sdo para julgar os trabalhos apresentados, a qual escolheria os primei-
ros lugares e as mencdes honrosas a receberem prémios em dinheiro.
Fizeram parte dela Lourival Fontes, diretor do Departamento Nacional
de Propaganda; major Affonso de Carvalho, oficial de gabinete do mi-
nistro da Guerra; coronel Lourival Duarte do Carmo, diretor do Servico
de Recrutamento do Exército; Herbert Moses, presidente da Associac¢éo
Brasileira de Imprensa (ABI); Attila de Carvalho, presidente do Sindicato
dos Jornalistas Profissionais; Oswaldo Teixeira, diretor do Museu de Belas
Artes; Almerio Ramos, diretor da Associacio Brasileira de Propaganda; e
Alberto Lima, ilustrador.

A anilise das profissdoes dos membros da comissao revela a preocupa-
¢do do diretor do DNP em reunir um grupo multidisciplinar de especia-
listas civis e militares. Na verdade, duplas por areas correlacionadas com
o objetivo do certame, sendo dois militares, dois jornalistas, dois conhe-
cedores das artes e dois membros de 6rgaos de propaganda. Equipe, es-
perava-se, criteriosa o suficiente para, juntando suas expertises, decidir
quais cartazes, em seu conjunto, seriam capazes de convencer e estimu-
lar os jovens ao alistamento militar. A Figura 2 apresenta o juri reuni-
do no Palécio Tiradentes, em 17 de maio, no gabinete do diretor do DNP,
dia no qual o julgamento foi concluido. Lourival Fontes é o terceiro, da
esquerda para a direita. Na imagem, o fotégrafo da Agéncia Nacional

A Batalha. Estimulando o entusiasmo popular pela nova lei do servico militar. Rio de Janeiro, 7
de abril de 1939, p. 2.

A Noite. Encerram-se amanha os concursos de cartazes e da frase patridtica. Rio de Janeiro, do-
mingo, 14 de maio de 1939, p. 5.

Usos e usuarios de arquivos



André Barbosa Fraga

procurou posicionar o grupo de maneira que o quadro com a fotografia
de Getulio Vargas ficasse em destaque, centralizado, incluindo simboli-
camente o presidente, considerado o grande realizador do certame. Nas
paredes, é possivel ver alguns dos cartazes pendurados para a avaliacado
da comissao.

Essa iniciativa de Lourival Fontes foi considerada um sucesso, tendo
o 6rgao de propaganda da ditadura recebido cerca de 130 cartazes, advin-
dos de todas as regides do pais. Desses, a comissdo separou apenas trinta.
Depois, foram selecionados 11 trabalhos. Entre os finalistas, o juri resol-
veu conceder prémios aos cinco primeiros colocados, além de seis men-
coes honrosas. Na quinta e quarta colocacdes ficaram, respectivamente,
os cartazes a esquerda e a direita representados na Figura 3. O Gltimo co-
locado entre os vencedores foi o candidato que havia assinado sob o pseu-
doénimo de “Defensor”, Ary Fagundes, premiado com a quantia de trezen-
tos mil réis. Em seu trabalho, é possivel ver uma figura que se aproxima
da representacdao de um cavaleiro medieval, vestido com sua armadura,
segurando, na mao direita, uma lanca e, na mao esquerda, um escudo.
O guerreiro posiciona-se a frente da bandeira do Brasil e ali se mantém
prostrado a defender o pais. Ja o cartaz escolhido para a quarta posicéao
foi desenhado por Cadmo Fausto de Souza, ganhador de quinhentos mil

Acervo, Rio de Janeiro, v. 33, n. 3, p. 176-197, set./dez. 2020

Reunido do
juri do concurso de
cartazes. Fonte: Ar-
quivo Nacional. Fundo
Agéncia Nacional. BR
RJANRIO EH.0.FOT,
EVE.3571 (16)



Cartazes
premiados em quinto
e em quarto lugar no
concurso promovido
pelo DNP. Fonte: Ar-
quivo Nacional.Fundo
Agéncia Nacional. BR
RJANRIO EH.0.FOT,
EVE.3571 (12 € 8)

A contribuicdo do DNP para a defesa nacional: o concurso de frases e cartazes patrioticos sobre a nova lei do
servigo militar

réis, empregando o pseudénimo “Aripurd”. A imagem apresenta uma pa-
rada militar. Ao fundo, um sombreado em forma de pessoas e de bandei-
ras demonstra a técnica usada pelo autor para indicar o volume significa-
tivo de participantes e de unidades das Forcas Armadas no desfile, ainda
que dé destaque apenas a trés integrantes dele. Liderando o ato, um sol-
dado carrega uma espingarda apoiada ao ombro, a frente da parada. Atras
dele, outro soldado, pertencente a banda de musica do Exército, toca um
tambor e, ao fundo, um terceiro carrega e agita a bandeira do Brasil.

A Figura 4 ilustra os desenhos que foram classificados pela comissao
julgadora em terceiro (imagem da esquerda) e em segundo lugar (imagem
da direita). A ideia central das duas producdes é semelhante, mudando
apenas a arma utilizada para defender o pais. A primeira composicao
foi elaborada pelo pseuddénimo “Brasil”, o qual se tratava de Murillo de
Andrade, do Rio de Janeiro, que recebeu um conto de réis de premiacao.
Nela, o mapa do Brasil, em alusdao a um militar, carrega, junto ao que
seria o seu ombro, uma espingarda com uma baioneta encaixada na pon-
ta, como que a postos para se defender dos inimigos. Por sua vez, a se-
gunda, apresentada sob o pseudénimo de “Jubé”, projetada por Elmano
Henrique, de Sao Paulo, a qual lhe rendeu dois contos de réis, ilustra
0 mesmo mapa, mas dessa vez coberto pela bandeira do Brasil, de uma
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maneira que da aimpressao de que ela, bordada em um tecido de veludo,
tremula ao sabor do vento, como se estivesse icada em um mastro. Uma
espada posicionada sobre o mapa, e perpassando-o por completo, sugere
a necessidade da unido de todos pela defesa nacional, ideia ratificada
pela frase “Brasileiros! Guardemos o que é nosso com todas as nossas
forcas”.

Por fim, o primeiro lugar e o grande prémio de trés contos de réis fo-
ram concedidos ao trabalho de Edgard Koetz, de Porto Alegre, o qual as-
sinou empregando o pseudénimo de “Jurud” (Figura 5). Nele, é possivel
observar dois soldados, de uniforme e capacete, erguendo e mantendo
sustentado acima de suas cabecas o mapa do Brasil. Abaixo, a altura dos
coturnos utilizados por esses membros das For¢cas Armadas, um pelotéao
de militares marcha, carregando sobre os ombros espingardas e baione-
tas, além de uma bandeira do Brasil vista ao fundo, a direita. Na parte
inferior da composicdo, a representacio escrita da mensagem que o autor
do cartaz procurou passar por meio da imagem: “O Exército é o alicer-
ce da nacionalidade”. De fato, a escala métrica utilizada no desenho para
representar os dois militares que erguem o Brasil favorece a percepcao
de uma grandiosidade deles. Simbolicamente, tal estratégia serviu para
explicitar a prépria grandeza atribuida ao Exército.
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Cartaz
premiado em primeiro
lugar no concurso
promovido pelo
DNP. Fonte: Arquivo
Nacional. Fundo
Agéncia Nacional. BR
RJANRIO EH.0.FOT,
EVE.3571 (11)

Na ocasido, concluindo as premiacdes, receberam mencao honrosa e,
como consequéncia, duzentos mil réis cada os trabalhos dos pseudéni-
mos “Zero”, “Grego”, “Pax”, “Matte I”, “Tupy” e “Recruta”. Apés abertos
os envelopes, a comissao pode conhecer os verdadeiros nomes dos au-
tores vitoriosos, tratando-se, respectivamente, de Oswaldo Magalhaes,
Francisco G. Romano, Elis Barros, Cortez e Victor Mello Gusmao. Ji a
identidade do autor do cartaz assinado com o pseudénimo de “Recruta”
nao acompanhava a inscricdao. Dispondo do endereco, o DNP posterior-
mente conseguiu identifica-lo: Raul Brito.® De um modo geral, a predi-
lecdo dos 11 autores ganhadores, ao escolherem seus pseuddénimos, foi a
de optar por palavras que remetiam ao militarismo (Defensor e Recruta)
ou ao nacionalismo (Brasil; Jurué - rio da bacia amazo6nica; e Tupy - lin-
gua falada pelas tribos de povos tupis que habitavam o litoral da América
quando do inicio da colonizacdo portuguesa).

Na pouca documentacdo original do DNP que restou preservada no
fundo Ministério da Justica e Negdcios Interiores, do Arquivo Nacional,
ha duas informacoes a respeito de tal concurso, mas nenhuma delas

A Batalha. Proclamados os vencedores do Concurso de Cartazes. Rio de Janeiro, quinta-feira, 18
de maio de 1939, p. 3; Fon-Fon. O grande concurso de cartazes de propaganda de servico militar. Rio
de Janeiro, 10 de junho de 1939, n. 46, p. 48.
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sobre o porqué da escolha, pela comissao julgadora, desses cinco carta-
zes em detrimento dos outros. Tanto o critério apresentado no item 3
do edital do certame - “Todos os motivos deverao ser de inspiracao pa-
tridtica e de exaltacdo do servico militar e da defesa armada do Brasil”
- quanto o empregado pela comissdo na hora do julgamento, segundo al-
guns jornais - “preferir aqueles que sugerissem uma exaltacdo da defesa
nacional dentro de uma expressao artistica que mais se aproximasse da
perfeicao”-,” mostraram-se bastante subjetivos. Ainda assim, refletindo
sobre as diretrizes do Estado Novo, é possivel sugerir explicacdes para a
escolha dos vencedores.

Conforme observado por Maria Helena Rolim Capelato, a bandeira
brasileira e a figura de Vargas tornaram-se os simbolos mais explorados e
reproduzidos nas representagdes visuais do Estado Novo (Capelato, 2009,
p- 52). A anéalise das diferentes producdes culturais do DNP permite in-
serir mais um elemento nessa lista: o mapa do Brasil.® Sua presenca foi
constante nos materiais propagandisticos de divulgacao do 6rgao, como
atestam o folheto Discurso de 1° de janeiro de 1938 (Vargas, 1938) e o livro
O Brasil ¢ bom (DNP, 1938), os quais apresentam em suas capas um dese-
nho do mapa com os contornos geograficos do pais. Com isso, é possivel
concluir que a presenca desses dois elementos e simbolos nacionais nos
cartazes é um fator que certamente pesou na escolha dos jurados, tanto
que os cinco trabalhos premiados apresentaram em comum a utilizacdo
da bandeira, do mapa ou de ambos.

Todos os desenhos vencedores de fato cumpriram as determinacdes
contidas no edital do concurso, retratando imagens de estética e contet-
do voltados a exaltacdo da defesa nacional e do servigo militar. Contudo,
o elemento que parece ter sido decisivo na escolha da composiciao que
ficou em primeiro lugar é o papel de protagonismo reservado aos mem-
bros do Exército na protecao do territério. Afinal, o objetivo primordial
dos cartazes, que seriam impressos e espalhados pelas diversas cidades
do pais, era convencer os jovens brasileiros a se identificarem com as
carreiras militares e almejarem tornarem-se soldados, alistando-se nos
prazos devidos para servirem a patria. Como cada cartaz apresentou

Didrio de Noticias. Conhecido o resultado do concurso de cartazes. Rio de Janeiro, sexta-feira, 19
de maio de 1939. Segunda secéo, p. 7.

Pratica que se estendeu também ao Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), 6rgdo que
sucedeu aquele. Varios livros publicados em 1940 e 1941 apresentaram em suas capas o mapa do
Brasil, sendo bons exemplos A musica nacionalista no governo Getitlio Vargas (Villa-Lobos, 1940) e O
Brasil na posse de si mesmo (Padilha, 1941).
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especificamente a figura desse profissional? Aquele que ficou em quin-
to lugar trouxe a representacdo de um cavaleiro de armadura, muito dis-
tante e descolada da estética do militar moderno. Ja o trabalho premiado
com a quarta posicdo desenhou soldados contemporaneos do Exército
brasileiro, mas ndo a postos para defender o Brasil, e sim descontraidos,
em um ambiente festivo da parada militar.

Por sua vez, as obras que alcancaram a terceira e a segunda colocacgdes
nao exibiram diretamente a figura dos membros das Forcas Armadas,
mas o fizeram metaforicamente. Na primeira delas, os militares sdo re-
presentados pelo préprio mapa do Brasil, quando este carrega, no que se-
ria seu ombro, uma espingarda. Na segunda, a referéncia a presenca dos
militares se d4 por intermédio da espada, simbolo do Exército e de sua
virtude. Portanto, apenas o cartaz consagrado com o grande prémio do
concurso apresentou a imagem do soldado do Exército em acdo na defesa
e na sustentacdo do Brasil. Além disso, tal representacio casava perfeita-
mente com a obrigatoriedade, presente no edital do concurso, de inspirar
o sentimento patridtico, ao afirmar ser essa corporacio militar o alicerce
danacionalidade. Portanto, esse diferencial pode ter sido decisivo na per-
cepcdo dos jurados de, ao avaliarem esse cartaz, estarem diante “de uma
expressio artistica que mais se aproximasse da perfei¢cdo”.

Em um esforco de manter em evidéncia a lei do servigo militar e de
revelar ao grande publico o resultado do concurso, o DNP promoveu uma
exposicao dos trinta cartazes escolhidos pela comissao na primeira sele-
¢ao do material recebido. Simbolicamente, o dia escolhido, 24 de maio,
mostrou-se bastante propicio para o 6rgao de propaganda celebrar junto
ao Exército o sucesso da parceria, uma vez que a data marcava os festejos
comemorativos do aniversario da batalha de Tuiuti, ocorrida em 24 de
maio de 1866, na Guerra do Paraguai.” Empregando aqui a definicdo de
Francois Hartog e Jacques Revel a respeito da no¢ao de “usos politicos do
passado” (Hartog; Revel, 2001), a opcéo por esse dia revela um trabalho
intencional do DNP de producao e circulacao de representacdes sobre o
passado, as quais, mobilizadas para justificar formas de poder, serviriam
nesse caso aos interesses do regime Vargas de comprovar a importincia
do Exército, ao longo da histéria do Brasil, na defesa nacional e, conse-
quentemente, estimular os jovens a espontaneamente se apresentarem
ao alistamento.

Gazeta de Noticias. Os cartazes vencedores serao expostos no dia 24 do corrente. Rio de Janeiro,
sexta-feira, 19 de maio de 1939, p. 8.
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No mesmo dia 24, o DNP, para reforcar ainda mais a relacao construi-
da entre o passado e o presente, promoveu, na Hora do Brasil, a irradia-
¢do em disco de uma peca radiofénica do escritor e dramaturgo Joracy
Camargo, “focalizando os aspectos mais interessantes da vida do grande
soldado e patriota que foi Duque de Caxias”.” A escolha desse personagem
é sintomatica das transformacoes pelas quais o Exército estava passando
no periodo. Como observado por Celso Castro, por muito tempo, nas trés
primeiras décadas da Republica, o dia 24 de maio foi considerado a prin-
cipal comemoracao militar, lembrando o comandante das forgas brasilei-
ras da batalha de Tuiuti, Manuel Luis Osério (Castro, 2002; 2000).

Por intermédio de um conjunto de investimentos simbdlicos realizado
pela elite militar brasileira, durante os anos 1920, 1930 e 1940, o general
Osério acabou sendo substituido pela figura de Luis Alves de Lima e Silva,
o Duque de Caxias, como novo modelo ideal de soldado, sendo este en-
tao representado como exemplo maior de disciplina, bravura, amor in-
condicional a patria e obediéncia as autoridades hierarquicas superiores.
Obviamente, essa versao da figura de Caxias silenciou sua face politica,
de intensa atuacdo partidaria, para ressaltar seu perfil exclusivamente
militar. O investimento nesse personagem fazia parte do projeto de pro-
fissionalizacdo do Exército e foi utilizado como um reforco contra a in-
disciplina, a politiza¢do dos militares e o desmembramento da unidade
interna do Exército, situacoes de instabilidade vividas nos anos 1920 e
1930, devido a atuacdo dos movimentos tenentistas, que questionavam a
hierarquia militar (Castro, 2002; 2000). Portanto, o DNP utilizar o dia 24
de maio para destacar Caxias fez parte desse investimento realizado no
periodo e serviu como um recado aos jovens, que, a partir da nova lei, se-
riam incorporados ao servico militar, para espelharem-se nele e em seus
valores.

Sendo assim, a exposicao, repleta de significados simbdlicos, foi inau-
gurada, segundo o préprio Lourival Fontes em mensagem interna do
orgao, de 13 de dezembro de 1939, com “estrondoso sucesso”,"” no saguao
do edificio Cineac Trianon (saldo de espera do cinema), na avenida Rio

Hora do Brasil foi um programa de radio estatal diario, inaugurado em 1935 pelo DNP e trans-
mitido por todas as estagdes, visando a divulgacao dos principais acontecimentos da vida nacional.

Didrio de Noticias. Conhecido o resultado do concurso de cartazes. Rio de Janeiro, sexta-feira, 19
de maio de 1939. Segunda secdo, p. 7. Mais tarde, a peca foi publicada pelo Departamento Nacional
de Propaganda (Camargo, 1939).

Arquivo Nacional. Fundo Ministério da Justica e Negécios Interiores, BR AN RIO 4T, Série 7 -
Negdcios Interiores, Subsérie 47 - Organizacio e Administracdo dos Servigos de Informacéio. Caixa 287.
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Branco, com o comparecimento de altas autoridades civis e militares.
Encerrando-se os esforcos do governo em torno dessa questao, no dia 25
de maio, as 10 horas, ocorreu a entrega dos prémios a todos os vencedo-
res, no gabinete do diretor do DNP.

Em complemento ao concurso de cartazes, o DNP instituiu outro, cha-
mado Concurso de Frases Populares. Da mesma maneira que o primei-
ro, este também objetivava despertar o entusiasmo das massas em torno
dos altos interesses da defesa nacional. O edital, divulgado nos jornais
junto com o anterior, apresentou estrutura semelhante: prémios em di-
nheiro, nesse caso para os trés primeiros lugares; obrigatoriedade da
utilizacdo de pseudénimos, para que os autores vencedores somente fos-
sem conhecidos ao final do processo; constituicio de uma comissiao de
jariaser divulgada posteriormente; autorizaciao para o DNP fazer uso das
frases vencedoras da maneira que lhe conviesse, reservando-se o direito
de mandar imprimir tantas copias quantas julgasse necessarias; e envio
das frases por meio de envelopes postados nos correios com destino ao
Palacio Tiradentes. Além disso, o item 2 das regras estabelecia o seguin-
te direcionamento, sobre o que se esperava dos autores na elaboracao de
suas composicdes: “O concorrente enviard uma frase curta, patriética,
incisiva, de efeito psicolégico imediato no espirito do leitor e de propa-
ganda do servico militar”.

A comissdo avaliadora foi formada por cinco pessoas, trés que ja inte-
gravam o juri do concurso de cartazes (Lourival Fontes, major Affonso de
Carvalho e coronel Lourival Duarte do Carmo), além de Oswaldo Orico,
membro da Academia Brasileira de Letras, e Ozéas Motta, presidente do
Sindicato dos Proprietarios de Jornais e Revistas.'® Novamente, a compo-
sicao revela uma preocupacao do diretor do DNP de reunir militares e ci-
vis, especialistas em campos de atuacdo que dialogassem com o objeto do

Didrio de Noticias. Conhecido o resultado do concurso de cartazes. Rio de Janeiro, sexta-feira,
19 de maio de 1939. Segunda secéo, p. 7.

Didrio Carioca. Os vencedores dos concursos de cartazes e de frases. Rio de Janeiro, terca-feira,
23 de maio de 1939, p. 12.

A Batalha. Estimulando o entusiasmo popular pela nova lei do servi¢o militar. Rio de Janeiro,
7 de abril de 1939, p. 2.

A Noite. Encerram-se amanha os concursos de cartazes e da frase patridtica. Rio de Janeiro,
domingo, 14 de maio de 1939, p. 5.
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certame. Dessa vez, os dois especialistas em artes, chamados a fim de ana-
lisar os desenhos do concurso de cartazes, nao foram necessarios. Para
julgar frases patriéticas que melhor servissem a propaganda militar, re-
correu-se, além de ao oficial de gabinete do ministro da Guerra e ao dire-
tor do Servico de Recrutamento do Exército, a dois entendidos no oficio
das letras: um representante dos empresarios produtores de periédicos e
um membro da instituicdo literaria brasileira de maior relevancia para
o cultivo da lingua e da literatura nacionais. Na Figura 6, é possivel ver o
jari reunido no gabinete do diretor do DNP, analisando varios envelopes
espalhados sobre a mesa, dentro dos quais as sugestoes de frases enviadas
pelos concorrentes aos prémios. Na parede, visualizam-se quatro carta-
zes do primeiro concurso, tendo sido os dois Gltimos classificados entre
os vencedores.

Essa iniciativa também foi considerada um estrondoso sucesso, ten-
do o 6rgao de propaganda da ditadura recebido o nimero expressivo de
cerca de vinte mil frases, enviadas de todos os estados do Brasil. Apés as
analises da comissao do juri, que precisaram se estender além da data
prevista para o encerramento devido & quantidade de participantes, as
frases vencedoras foram: primeiro lugar (prémio de dois contos de réis)
“Defende para os teus filhos o Brasil de teus avés” (Francisco G. Romano,

Acervo, Rio de Janeiro, v. 33, n. 3, p. 176-197, set./dez. 2020
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do Rio de Janeiro); segundo lugar (prémio de um conto de réis) “Se néo
és reservista, ainda nao és brasileiro” (Roberto Lago Diniz Junqueira, do
Rio de Janeiro); terceiro lugar (prémio de quinhentos mil réis) “As patrias
desarmadas sucumbem: o Brasil conta contigo, soldado” (José Joaquim
de Almeida, do Rio de Janeiro).” Nesse caso, nio foi possivel conhecer os
pseudonimos dos ganhadores, uma vez que nenhum dos diferentes jor-
nais consultados apresentou tal informacao.

Conforme se pode observar na Figura 7, as frases escolhidas também
foram, como os cartazes, expostas no dia 24 de maio no saldo de espera do
Cineac, na avenida Rio Branco. Da mesma forma, os trés autores vence-
dores receberam os prémios em dinheiro no dia seguinte, em cerimonia
no Palicio Tiradentes. Naimagem, civis e militares observam o resultado
do certame, disponibilizado em um painel. Centralizado nele, o retrato
de Vargas, apresentado como idealizador do concurso e protetor da sobe-
rania nacional.

Assim como em relagdo ao concurso de cartazes, nao ha registros
oficiais, na documenta¢do do DNP depositada no fundo Ministério da
Justica e Negdcios Interiores, do Arquivo Nacional, sobre o porqué da es-

Didrio Carioca. Os vencedores dos concursos de cartazes e de frases. Rio de Janeiro, terca-feira,
23 de maio de 1939, p. 12.
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colha dessas trés frases e de uma delas como primeiro lugar. Apesar disso,
o entendimento da atua¢do do DNP e das diretrizes do Estado Novo, o di-
recionamento presente no item 2 das regras do concurso e uma matéria
de jornal a respeito da frase vencedora possibilitam a elaboracido de uma
explicacdo da motivacdo da comissdo julgadora para o resultado apre-
sentado. Segundo o Didrio Carioca, a frase “Defende para os teus filhos
o Brasil de teus avds” alcancou o primeiro lugar porque demonstrou um
sentido patriético “de afirmacio de confian¢a na perenidade do Brasil”,
constituindo, “por isso mesmo, uma eloquente e decidida resposta as ex-
pressoes pessimistas que estavamos acostumados a ouvir”.

Dando mais detalhes, o periédico concluiu com as seguintes palavras:
“Em vez de um pais a beira do abismo, uma nacao que se impoe corajosa-
mente, inabalavel na decisdo de transmitir intacto as geragdes futuras o
patrimonio moral e material herdado dosantepassados”. A questdaodatra-
dicdo era algo muito valorizado pelo regime, sempre atento as conexoes
que podiam ser feitas entre o passado, o presente e o futuro. Francisco G.
Romano elaborou a expressao vitoriosa justamente amparada nessa cor-
relacgdo, ao valorizar os esfor¢cos empregados por sucessoes de brasileiros
no fortalecimento e na defesa do pais, de modo que o amor pelo Brasilea
construcio da nacionalidade eram frutos de uma heranca, que, depois de
recebida, precisava ser compartilhada com os mais jovens. Dessa forma,
a frase vencedora foi a que, para o juri, melhor apresentou uma simbiose
entre o patriotismo e a propaganda do servico militar, transmitida de for-
ma incisiva, “causando efeito psicolégico imediato no espirito do leitor”.

Por sua vez, a sentenca premiada em segundo lugar também atendeu
perfeitamente as exigéncias do concurso. Ao condicionar o pertencimen-
to ao pais as obrigacgdes civicas do alistamento, defendendo que a iden-
tidade de ser brasileiro, dos homens naturais ou naturalizados, somen-
te se tornaria plena e moralmente reconhecida depois de cumpridas as
exigéncias militares, a expressao revela-se patrioticamente incisiva. Ela
consegue transmitir justamente a mensagem pretendida pelo governo,
de mudanca da mentalidade do povo: o alistamento precisava ser enca-
rado nao como uma simples escolha, mas como um dever. Finalmente, a
frase selecionada para a terceira colocacio, escrita poucos meses antes do
inicio da Segunda Guerra Mundial, reflete o contexto de instabilidade e
de inseguranca que marcou o periodo. As grandes poténcias tinham em
comum, para além da técnica de produzirem arsenais bélicos em série, a

Didrio Carioca. Defende para os teus filhos... Rio de Janeiro, terca-feira, 23 de maio de 1939, p. 5.

Acervo, Rio de Janeiro, v. 33, n. 3, p. 176-197, set./dez. 2020



A contribuicdo do DNP para a defesa nacional: o concurso de frases e cartazes patrioticos sobre a nova lei do
servigo militar

capacidade de formarem nimeros expressivos de militares. A composi-
¢do apela para essa constata¢do. Quanto mais novos membros das Forgas
Armadas o Brasil fosse capaz de preparar, mais seguro estaria contra pos-
siveis inimigos internos e externos.

Depois de encerrado o concurso, a comissao julgadora fez um balan-
¢o do resultado, avaliando principalmente se os esforcos do DNP, do
Ministério da Guerra e do Exército na organizacdo de tal competicao
alcancaram o objetivo de propagar entre a populacgiao os dispositivos da
nova lei do servico militar, despertando o interesse das massas populares
pela questao da defesa nacional. Para os membros do jari, algumas cons-
tatagdes feitas por eles, apés a leitura das vinte mil cartas enviadas, indi-
cavam um resultado bastante positivo: a) “demonstracdo de um grande
interesse pelas coisas civicas, uma vez que milhares de cidadaos se preo-
cuparam com o servico militar, vendo nele uma das grandes necessida-
des da defesa nacional”, b)“evidéncia do maior respeito e da mais justa
admiracao pelas nossas classes armadas, tantas lhes foram as elogiosas
referéncias, na maioria do que foi presente ao exame da comissiao” e c)
“revelacao de acendrado espirito civico por parte do publico e de acordo
com os objetivos do concurso”.

O principal intuito deste artigo foi demonstrar, por meio do estudo de
caso especifico de um concurso sobre a lei do servico militar, a impor-
tancia de trabalhos académicos a respeito da elaboracdo e da divulga-
¢do de cartazes pelos 6rgaos de propaganda da ditadura do Estado Novo.
Conforme visto, pesquisas nesse sentido tornam-se fundamentais para
uma melhor compreensao dos projetos politico-culturais empreendidos
em Ambito governamental no periodo. A Figura 8 revela o uso intenso que
o DNP fez ndo apenas da frase e do cartaz vencedores, mas dos demais
trabalhos premiados. Tanto que a imagem ilustra um cartaz produzido
juntando o desenho que ficou na quarta coloca¢io com a frase que rece-
beu o segundo lugar.

De acordo com o recibo de compra depositado no fundo Ministério da
Justica e Negdcios Interiores, o DNP pagou dezenove contos de réis para a
oficina grafica Maua imprimir vinte mil c6pias desse cartaz, recebidas em

Didrio Carioca. Os vencedores dos concursos de cartazes e de frases. Rio de Janeiro, ter¢a-feira,
23 de maio de 1939, p. 12.
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4 de outubro de 1939. Outras notas de servico de impressao de cartazes,
presentes no mesmo arquivo, revelam a intensidade com que tal 6rgao
utilizou-se dessa politica cultural para divulgar os preceitos do regime.
Por exemplo, a empresa Rodrigues & Cia recebeu, no dia 19 de junho de
1939, seis contos e novecentos mil réis pela impressao de cem mil carta-
zes 32 X 47 cm, com quatro frases do presidente Getulio Vargas.>° Além

Fundo Ministério da Justica e Negdcios Interiores, BR AN RIO 4T, Série 7- Negdcios Interiores,
Subsérie 47 - Organizacio e Administra¢do dos Servicos de Informagdo. Caixa 287. Arquivo
Nacional.
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disso, é interessante notar a existéncia, no fundo documental em ques-
tdo, ndo apenas de documentos sobre os pagamentos realizados pelo 6r-
gado de propaganda para graficas, mas também para empresas especializa-
das na colocac¢do dos cartazes nas ruas. O DNP recorreu constantemente
ao trabalho da firma Villaca Guedes, a qual recebeu, em maio e julho de
1939, determinada quantia pela instalacdo, respectivamente, de vinte
mil cartazes no interior do pais e de outros tantos nos estados do Rio de
Janeiro e de Minas Gerais.” Enfim, ainda ha muito a ser conhecido sobre
a producao cultural dos 6rgaos de propaganda das décadas de 1930 e de
194.0. Explorar os sentidos encontrados pelo governo Vargas para investir
na elaboracio, confeccao, impressao e distribuicao de cartazes parece um
campo fértil para se tracar caminhos ainda néao explorados pelos historia-
dores do tema.
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