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RESUMO

O artigo trata das revistas de radio das décadas de
1920,1930, 1940 €1950 e a espetacularizacgio. A pesqui-
sa aborda os efeitos desse tipo de producéo, em que se
verificam o aperfeicoamento editorial das revistas,
porum lado, e a ampliacdo do foco no espetéaculo, por
outro, o que, ja no inicio do radio, levou a banaliza-
¢do da cultura, a generalizacdo da frivolidade e a um
jornalismo de escandalizagao.
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ABSTRACT

The article is about radio magazines of 1920s, 1930s,
1940s and 1950s and the spectacularization. The
research focusin the effects of thistype of production,
and we verified that if by one hand the editorial
quality improved, by the other hand with the focus
on the spectacle since the beginning of the radio, this
led to the trivialization of culture, the generalization
of frivolity and a scandalization journalism.
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RESUMEN

Elarticulo trata sobre revistas especializadas en radio
de 1920, 1930, 1940 y 1950 y la espectacularizacién.
El foco de la investigacion esta en los efectos de este
tipo de produccidén, y concluimos que si las revistas
han mejorado en calidad editorial, su enfoque en el
espectéaculo, y esto, ya en el inicio de la radio, llevé a
la banalizacion de la cultura, la generalizacién de la
frivolidad y el periodismo de escandalizacion.

Palabras clave: revistas; radio; espectacularizacion; memoria.
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Introducao: origem e elementos da pesquisa

Este novo artigo é resultado de pesquisas que tém como objetivo aprofundar co-
nhecimentos sobre as revistas especializadas de radio brasileiras. Ampliamos
um ciclo de pesquisas ja realizadas sobre o radio Brasil-Espanha, agora focando
as revistas pioneiras do Brasil e o processo de espetacularizacdo — caracteristica
marcadamente brasileira - nas décadas de 1920, 1930, 1940 e 1950. Falta no mo-
mento um Gltimo trabalho com andlises a partir de uma abordagem comparati-
va entre os dois paises.

Considerando primeiramente a evolu¢do do rddio como meio de massa e,
por consequéncia, o crescimento das emissoras no Brasil, principalmente nos
anos 1930, além da autorizacao do Estado brasileiro para a producao de propa-
ganda no radio - e isso ocorre com o decreto-lei n. 21.111, de 1° de marco de 1932,
em que o presidente Getulio Vargas autoriza e regulamenta a publicidade e a
propaganda pelo radio -, observamos as revistas ganharem maior investimento
para sua producdo. No entanto, para o bem ou para o mal, essa producao esta
praticamente direcionada para o entretenimento sob o viés da espetaculariza-
¢ao. Buscamos abordar essa caracteristica, que, jaA no inicio do radio, levou a ba-
nalizacdo da cultura, a generalizacdo da frivolidade e a um jornalismo de escan-
dalizacdo, ao mesmo tempo em que se verifica um aperfeicoamento editorial.

Quanto ao método de pesquisa, foi desenvolvido dentro de um quadro teé-
rico, segundo os instrumentos e procedimentos metodolégicos que adotamos,
buscando cotejar diferentes fontes de informacdo adquiridas com entrevistas,
leitura de artigos, livros e capitulos, além de acesso a teses e dissertagdes sobre
o tema. Sobre pesquisa com entrevistas, escreve Alberti (2013, p. 85-89):

A escolha dos entrevistados ndo deve ser predominantemente orientada por crité-
rios quantitativos, por uma preocupacio por amostragens, e sim a partir da posicao
do entrevistado no grupo, do significado de sua experiéncia. Assim, em primeiro
lugar convém selecionar os entrevistados entre aqueles que participaram, viveram,
presenciaram ou se inteiraram de ocorréncias ou situagdes ligadas ao tema e que
possam fornecer depoimentos significativos. O processo de sele¢do de entrevistados
em uma pesquisa de histéria oral se aproxima, assim, da escolha de “informantes”,
em antropologia, tomados ndo como unidades estatisticas, e sim como unidades
qualitativas - em funcao de sua relacdo com o tema estudado —, seu papel estratégi-
co, sua posi¢ao no grupo etc.

Acreditamos que é responsabilidade do pesquisador a constante preocupa-
cao com a veracidade de suas constatacoes e a busca pela originalidade. Assim,
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para dar conta dos objetivos propostos nesta pesquisa, a bibliografia e as entre-
vistas sdo fundamentais. Desse modo, a literatura utilizada se pauta em traba-
lhos sobre a histéria do radio brasileiro e sobre a espetacularizacao e sua inser-
¢do na cultura, na mediacdo social. Entre outros trabalhos analisados, citamos
o livro de Cantero e Comegno (2013), A dinastia do radio paulista; Amado (1996),
Metodologia da histéria oral; Saroldi e Moreira (2005), Radio Nacional: o Brasil
em sintonia; D’Angelo (2013), com o artigo “Intelectuais, revistas radiofénicas e
musica popular no Brasil: o rddio por escrito - 1924-1954.”; Debord (1997), A so-
ciedade do espetdculo: comentdrios sobre a sociedade do espetdculo; e Vargas Llosa
(2013), A civilizacgdo do espetdculo. Analisamos também revistas especializadas
de radio dos anos propostos na pesquisa. Cabe esclarecer que, quando traba-
lhamos com a histéria do rddio, adotamos critérios tedricos e metodolégicos
especificos, como as entrevistas, por acreditarmos serem fundamentais, e isso
requer base tedrica, estratégias e encaminhamentos precisos sobre seu desen-
volvimento. No nosso caso, entrevistamos trés especialistas no assunto, os pro-
fessores Eduardo Paiva (2018) e Timoteo Alvarez (2017), e Mario Fanuchi (2014),
que nos ajudaram com esclarecimentos sobre o campo.

As publicacdes especializadas no inicio do radio

O radio no Brasil ja nasce como um meio popular. Desde o seu surgimento em
1922, quando o antropélogo Edgard Roquette-Pinto funda a Radio Sociedade do
Rio de Janeiro, oficialmente a primeira emissora, o rddio vem desempenhando
um papel importante como mediador cultural, social e politico do Brasil, pos-
sibilitando debates, expondo temas e solucdes praticas e rapidas, caracteristica
da linguagem radiofonica. Sobre o inicio do radio, ha algumas polémicas que a
academia tem tratado e desenvolvido gradativa e satisfatoriamente, do ponto
de vista da histéria do meio. Na verdade, nao hd unanimidade entre os autores
sobre o surgimento do radio no Brasil. O fato de dominio publico é que, entre
1893 1894, o padre brasileiro Landell de Moura realiza transmissoes de telegra-
fia sem fio por meio de aparelhos de radio na capital e no interior de Sao Paulo.
No entanto, o italiano Guglielmo Marconi é realmente o inventor do primeiro
sistema para telégrafos sem fios. A transmissao teria se realizado no Canal da
Mancha em 1899. No Brasil, para Calabre (2002), a Westinghouse Eletric é que
faz a primeira transmissdo radiofénica oficial em 1922, estrategicamente no
centenario de independéncia, quando o presidente Epitacio Pessoa faz a inau-
guracao do radio no Brasil. O sucesso das primeiras transmissdes na imprensa
resulta na fundacgdo da primeira emissora de radio brasileira, em 7 de setembro
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de 1922, fundacao esta conduzida por Roquete-Pinto e Henrique Morize: trata-
-se da PRA-2 Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Na verdade, a radio s6 comecga a
operar, no entanto, em 30 de abril de 1923, com um transmissor doado pela Casa
Pekan, de Buenos Aires, instalado na Escola Politécnica, na entao capital fede-
ral. Entretanto, o radialista e professor Maranhéo Filho (1991) escreve, na obra
Memoéria do radio, que a Radio Clube de Pernambuco é considerada a emissora
pioneira no Brasil. O professor Maranhao documenta que a fundacao da Radio
Clube de Pernambuco é registrada pelo extinto Jornal do Recife, no dia 7 de abril
de 1919, um dia depois de sua criacdo. Enfim, essas questoes nos parecem claras
sobre o assunto.

Quanto ao poder da mensagem radiofénica, percebe-se que, desde seu sur-
gimento, o radio representa um meio que acolhe os ouvintes de qualquer nivel
cultural ou classe social. Por exemplo, em tempos de fortes conflitos politicos
como no Brasil de hoje, o radio se torna fundamental, com informacao rapida e
em tempo real, sendo fonte confidvel sobre o que realmente ocorre no pais. Com
a proliferacio das fake news via internet, o radio se situa como meio massivo de
confianca, visto que, independentemente do posicionamento politico, o ouvin-
te pode tirar suas conclusoes sobre os acontecimentos, pois as emissoras como
fonte de informacao tém identidade: tém nome e endereco.

No contexto dos anos 1920, simultaneamente ao surgimento das primei-
ras emissoes radiofonicas, nasce um conjunto de publica¢des especializadas,
que sao as revistas pioneiras de radio. Criadas pelas principais emissoras na-
cionais, buscam inicialmente transmitir as atividades das emissoras pioneiras
e as novidades tecnolégicas. Posteriormente, essas revistas tornam-se vetores
de crescimento das emissoras, parte dos grupos de empresas de comunicacao
que vao se formando, com atuagdo tanto na midia impressa como eletrénica.
Naquele momento, segundo D’Angelo (2013, p. 3), sdo lancados variados titu-
los de revistas que procuram regulamentar a radiofonia sob parametros da cul-
tura letrada, principalmente no eixo Rio-Sao Paulo. Entre essas revistas, cita-
mos: O Radio (1923), Electron (1926), Rddio Phono (1929) e Cine Radio Jornal (1930).
Escreve D’Angelo:

Entre as revistas mais importantes consultadas, encontram-se a Voz do Rddio (1935-
36) e Radiocultura (1928-29) por se tratarem de periédicos coordenados por editores
e colaboradores com fortes ligacdes com as primeiras experiéncias de radiodifusio e
que na década de 1930 passaram a desempenhar fun¢des governamentais ou abriram
espagos em suas paginas para impressoes de membros do governo federal. Podemos

concluir que tratava-se de periédicos que buscaram afirmar-se no meio radiofénico
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como porta-vozes de uma suposta radiofonia nacional e educacional, em contrapo-
sicdo a irradiacoes de cunho comercial ou direcionadas ao “entretenimento” popu-
lar. Além dessas, foram lancados diversos titulos que reforcam tais tentativas de for-
matar e regulamentar a radiofonia sob parametros da cultura letrada, notadamente
do eixo Rio-Sdo Paulo, tais como: O Rddio — 1910; Radio Phono - 1929; Rdadio Jornal
-1931; Radio Revista - 1933; Radio Hordrio Brasil -1940. (D’Angelo, 2013, p. 3)

As primeiras revistas pretendem inicialmente satisfazer o interesse infor-
mativo dos aficionados do radio, e seu contetido editorial apresenta, como ci-
tado anteriormente, principalmente assuntos relacionados a radiodifusao de
cunho técnico e cientifico. Como sado lan¢cadas em um periodo em que a comuni-
dade cientifica brasileira esti dedicada a criar condigdes para a institucionali-
zacao da pesquisa no pais, seus editores tém o propdsito de impressionar os to-
madores de decisao, especialmente a elite letrada, para alavancar a ciéncia. No
entanto isso nao se efetiva historicamente, pois na década de 1930, com a evolu-
¢do do radio como veiculo de massa, o crescimento das emissoras no Brasil e a
autorizacao da propaganda radiofénica pelo presidente Getulio Vargas, através
do decreto n. 21.111, as revistas recebem maior investimento e sio fortemente
direcionadas ao “entretenimento”. Assim, passam a ter relevancia como media-
doras da cultura popular, através da exposicao da producao musical popular, de
anuncios comerciais de produtos de apelo popular e de fotografias e mexericos
sobre a vida dos artistas do radio (D’Angelo, 2013). E a partir desse periodo que
podemos identificar nas revistas pioneiras de radio o que iria ocorrer nas déca-
das seguintes, ou seja, a caracteristica popular do meio, onde a preocupacao é o
espetaculo, inclusive na produciao informativa. Ali estava surgindo o que veria-
mos muitos anos adiante, a comunicacao de massa ser basicamente de entrete-
nimento e de espetacularizacao.

Revistas especializadas, radio e espetacularizagao

O socidlogo francés Guy Debord, em 1967, ao lado de demais tedricos da
Internacional Situacionista, movimento de cunho artistico e politico, funda-
do na Italia em 1957, formulam a teoria do espetaculo, que desde entdo vem
influenciando as teorias contemporaneas sobre sociedade e cultura. Com uma
critica radical ao capitalismo, Debord posiciona-se contrario a todo e qualquer
tipo de imagem que conduza o ser humano a passividade e a construcao das ne-
cessidades de consumo. Segundo o autor, “o espetaculo ndo é um conjunto de
imagens, mas uma relacio social entre pessoas mediada por imagens” (Debord,
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1997, p. 14). E por intermédio da mediacio das imagens e mensagens dos meios
que os individuos vivem em um mundo movido pelas aparéncias e pelo consu-
mo permanente de fatos, noticias, produtos e mercadorias, desprendendo-se da
realidade dos acontecimentos da vida. Nesse sentido, pode-se afirmar que os
meios de comunicac¢ido tém apresentado continua evolucdo no modo de desta-
car os conteudos, apropriando-se de caracteristicas da espetacularizacao, que é
hoje estratégia de comunicacao de todos os meios, inclusive na grade de jorna-
lismo das emissoras, com taticas semelhantes aquelas dos grandes shows, como
forma de cativar a atencao do publico. A espetacularizacdo midiatica também
pode ser evidenciada na cobertura dos acontecimentos publicos, tais como
escandalos na politica, manifestacdes, celebracdes esportivas, catastrofes ou
morte de celebridades, como, por exemplo, a tragica morte do apresentador de
TV Gugu Liberato, ocorrida em 21 de novembro de 2019. Nesse aspecto, Weber
(2011) assinala que, para um acontecimento publico se transformar em espeté-
culo midiatico, ele deve ser rentavel do ponto de vista simbdlico, politico e eco-
ndmico. Assim, Weber vai ao encontro das ideias de Debord (1997), de que os
valores capitais ditam as normas do consumo de informacdes.

Dois tipos de espetaculo sucessivos e rivais sdo definidos por Debord, o concen-
trado e o difuso. O primeiro destaca uma ideologia centrada em torno de uma perso-
nalidade ditatorial, presente no capitalismo burocratico e relacionada aos regimes
totalitarios; o segundo instiga os assalariados a escolherem entre uma grande oferta
de mercadorias, falseando a impressao em relacao ao poder de escolha, tipico dos re-
gimes mais democraticos. Com a jun¢ao das duas formas, constitui-se o espetacular
integrado, que retne caracteristicas do concentrado e do difuso. No lado concentra-
do, o centro diretor torna-se oculto, ja ndo se evidencia um chefe com uma ideologia
clara, e nolado difuso, a influéncia espetacular jamais marca com tanta énfase todos
os comportamentos e objetos produzidos socialmente. O sentido final do espetacular
integrado é o fato de que ele confunde-se com toda a realidade ao irradia-la; “ja nao
existe nada na cultura e na natureza que nao tenha sido transformado e poluido se-
gundo os meios e os interesses da industria moderna” (Debord, 1997, p. 173).

Analisando a questdo do espetaculo relacionado a cultura, Vargas Llosa
(2013, p. 29-31) argumenta, em A civilizacdo do espetdculo, que a cultura atua no
mundo contemporaneo como mecanismo de distracdo e entretenimento. Para
o autor, a cultura se afasta da reflexao, o leitor busca prazeres faceis e instanta-
neos, que o imunizem contra a preocupacao e a responsabilidade. Na visao de
Llosa, esse leitor que se afasta do pensamento critico, das informacdes reais,
pertence a uma civilizacdo na qual um conjunto de imagens e de contetidos tex-
tuais, muitas vezes superficiais, é dominante.
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E a civilizacio de um mundo onde o primeiro lugar na tabela de valores vigentes é
ocupado pelo entretenimento, onde divertir-se, escapar do tédio, é a paixdo univer-
sal. Esse ideal de vida é perfeitamente legitimo, sem divida. S6 um puritano fanati-
co poderia reprovar os membros de uma sociedade que quisessem dar descontracao,
relaxamento, humor e diversao a vidas geralmente enquadradas em rotinas depri-
mentes e as vezes imbecilizantes. Mas transformar em valor supremo essa propen-
sdo natural a divertir-se tem consequéncias inesperadas: banaliza¢do da cultura, ge-
neralizac¢do da frivolidade e, no campo da informacéo, a prolifera¢do do jornalismo
irresponséavel, da bisbilhotice e do escAndalo. (Llosa, 2013, p. 29-31)

A influéncia da civilizacdo do espetaculo no jornalismo é nitida ao se ob-
servar que, no campo da informacéo, as noticias passam a ser relevantes ou se-
cundarias nao tanto por sua significacdo econdémica, politica, cultural e social,
mas “por seu carater novidadeiro, surpreendente, insélito, escandaloso e espe-
tacular” (Vargas Llosa, 2013, p. 47-48). Nesse aspecto, nos meios impressos de
comunicac¢do, mais especificadamente nas revistas, pode-se averiguar que as
conquistas de grandes publicos na sociedade contemporanea sdo referentes as
“revistas de celebridades”. Na visao de Llosa, essas publica¢des sao “as Unicas
que, com suas edi¢coes milionarias, desmentem o axioma de que em nossa época
o jornalismo impresso esta encolhendo e recuando diante da competéncia do
audiovisual e do digital”. E o caso da revista jHola!, versio espanhola da publi-
cacdo brasileira Caras, que é traduzida em 11 idiomas e folheada por milhdes de
leitores, entre eles, do Canada e Inglaterra.

Essas publicacoes apoiadas no “espetacular” apresentam conteidos que mui-
tas vezes invadem a vida particular de artistas e personalidades, para satisfazer a
um publico avido por escandalos que escarafunchem a intimidade dos famosos,
mostrem suas fraquezas e enredos e os transformem nos bufées da grande farsa
que é avida publica. Nessa indiferenciacdo entre o privado e o publico, o intimo e o
que se expoe, nao se percebe onde se aloja a verdade, todos os acontecimentos que
gerem interesse no leitor sdo permitidos. “O que nunca é punido torna-se permiti-
do. E portanto, arcaismo falar de escandalo” (Debord, 1997, p. 184).

Debord e Llosa tém em comum a constante critica ao papel do entreteni-
mento na vida humana, que faz com que muitas pessoas se tornem persona-
gens de um espetaculo, mas divergem na forma de caracterizar a sociedade.
Enquanto Debord propde uma acao revolucionaria contra esse estado de coisas,
Llosa tem um ponto de vista particular sobre a sociedade moderna, perceben-
do-a como alienada e espetacular, deixando de acreditar em acoes que possam
reverter a situacdo atual. Nesse sentido, pode-se considerar que as revistas de
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radio, a partir da década de 1930, sdo precursoras das publica¢des focadas na
vida pessoal dos artistas, em que o espetacular deve ser evidenciado para aten-
der a um leitor que busca os prazeres da diversao e do entretenimento. Abaixo
apresentamos um panorama das publica¢des nas décadas de 1920 a 1950 e reali-
zamos analises dessas revistas pioneiras de radio, mostrando como evoluiram e
adquiriram caracteristicas da espetacularizacao.

Os anos 1920 e a tecnicidade nas primeiras revistas

A revista Radio, revista de divulgacao cientifica (Figura 1), é lancada oficialmen-
te no mercado editorial em 15 de outubro de 1923 pelo “pai da radiodifusao bra-
sileira”, Edgard Roquette-Pinto, sendo considerada como érgéo oficial da Radio
Sociedade do Rio de Janeiro e, posteriormente, da Radio Clube de Pernambuco,
da Radio Clube Cearense e da Radio Sociedade da Bahia. Com periodicidade
quinzenal, posteriormente bimestral, e contendo 48 paginas, divulga em seu
conteldo editorial reportagens sobre a Radio Sociedade, assuntos técnicos e
cientificos relacionados ao meio, bem como comentarios sobre a legislagao bra-
sileira de radio, além de artigos que sao traduzidos de revistas estrangeiras li-
gadas ao tema. Importante lembrar que na Europa ocorre também o nascimen-
to do radio, que passa por necessidades e processos similares aos da realidade
brasileira, e, portanto, nos permitiu fazer abordagens comparativas a partir da
analise das revistas espanholas, artigo citado no inicio deste texto. Enfim, nesse
periodo a revista Radio é distribuida aos associados e também comercializada
em pontos de venda localizados em diferentes estados brasileiros. Circula até
1926, quando nasce a revista Electron, também idealizada por Roquette-Pinto.
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Lancada também na década de 1920, a revista Electron possui vinte paginas
e periodicidade bimestral. A partir do nimero 14, passa a ser 6érgao oficial da
Radio Mayrink Veiga. Grande parte de suas capas, de cores variadas, traz a en-
seada da praia de Botafogo, no Rio de Janeiro (Figura 2).
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Figura 2 — Capa da revista Electron, com
ilustracao da enseada da praia de Botafogo, no
Rio de Janeiro. Edigao n. 3, 1926. Disponivel
em: http://blog.novaeletronica.com.br/revista-e-
lectron-o-que-acontecia-na-eletronica-em-1926.
Acesso em: 2 fev. 2017

Em seu contetido editorial, além de abordar assuntos de interesse dos sécios da
emissora, tais como balancos de atividades, a revista Electron divulga a programacaio,
além de artigos mais extensos referentes ao radio, como instrumento para democrati-
zar o conhecimento. Existe a preocupacio permanente de divulgarinformacoesbésicas
sobre a radiofonia nacional e sobre a montagem e o funcionamento de equipamentos,
aparelhos de radio e circuitos domésticos, por meio de desenhos e esquemas técnicos.

Anos 1930: as revistas como vetores no apogeu do radio

A década de 1930, conhecida por ser o periodo de apogeu do radio como meio de
massa, € marcada por fatos historicos, particularmente na politica, que influen-
ciam a evolucio das revistas de radio. Como dissemos anteriormente, com a autori-
zacdo da propaganda radiofénica pelo presidente Gettlio Vargas em 1932, torna-se
possivel a captacao de recursos, o que desencadeia o crescimento das emissoras no
Brasil e, consequentemente, o aumento na producao e na qualidade da programa-
¢do, por meio da contratacdo com exclusividade de profissionais e artistas da mu-
sica popular brasileira e técnicos especializados. Com suas carreiras impulsionadas
pela divulgacao no radio, esses artistas passam a aparecer nas fotos e noticias divul-
gadas nas revistas de radio. Além disso, em 1937, a PRG-3 Radio Tupi, pertencente
aos Diarios Associados, no Rio de Janeiro, cria um concurso para eleger a primeira
Rainha do Radio brasileira (Cantero; Comegno, 2013), fato que repercute nas revistas

Acervo, Rio de Janeiro, v. 34, n. 3, p. 1-16, set./dez. 2021
Dados e arquivos



Lucia Moreira Dias | Antonio Adami | Manuel Sande
Revistas especializadas de radio no Brasil e a espetacularizagdo (décadas de 1920 a 1950)

e impulsiona maior investimento em sua producao para a divulga¢do do concurso
que, alias, a partir daquele ano, passa a ser realizado anualmente.

Em 1935, é publicada a revista Carioca pela empresa jornalistica A Noite, que inau-
gura a Radio Nacional no ano seguinte, no Rio de Janeiro. A empresa, proprietaria da
emissora, é encampada pelo governo Vargas em 1940 (Vaz Filho, 2009). Com 63 paginas,
no formato 20 x 27 cm, a revista Carioca apresenta varias se¢oes sobre o radio, entre
elas uma dedicada aos ouvintes chamada “O que pensam os radio-ouvintes”, além de
secoes que abordam as interpretacoes de sonhos, curiosidades, contos, esportes, atua-
lidades, humor, moda, histéria e palavras-cruzadas. A capa de cada edi¢dao, na maioria
das vezes, é ilustrada com a foto de um artista famoso do radio. Como podemos perce-
ber, a revista promove a radio que, por sua vez, promove a revista.

Em seu conteddo editorial, reportagens sobre cantores, artistas, radialis-
tas e animadores divulgam também premiacdes, eventos e programas especiais
do radio, por meio de um conjunto de imagens representativas da sociedade da
época, como se pode observar na matéria da edi¢cao n. 948: “No auditério da
Radio Mayrink Veiga: a festa de aniversario de Silveira Lima - grande desfile de
astros e estrelas”. Como afirma Debord (1997, p. 18): “o mundo real se converte
em simples imagens e as simples imagens tornam-se seres reais e motivacoes
eficientes de um comportamento hipnético”.

Em 1938, é lancada a revista Pranove, como 6rgao oficial da Radio Mayrink
Veiga, do Rio de Janeiro. Com aproximadamente cinquenta paginas, tamanho
26 x18 cm, é vendida em bancas de jornal, ou distribuida via assinatura. Em seu
conteudo editorial, apresenta os cantores e compositores consagrados e contra-
tados pela emissora Mayrink Veiga, cujas imagens estampam as capas das edi-
¢Oes da revista, como se pode observar na Figura 3.

PRANOVE

Ogio afficia

R4S,

RADIOHAYRINK VEIGA

Figura 3 — Capa da revista Pranove com fo-
tografia da atriz e cantora Cordélia Ferreira
Pereira. Edi¢ao n. 6, nov. 1938. Fonte:
acervo particular do pesquisador Pedro Vaz.
Reproducdo realizada pela fotégrafa Patricia
Castilho Crispim nos meses de janeiro e
fevereiro de 2017
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A revista Pranove, através de suas matérias, revela a posicdo politica da
emissora, alinhada ao governo do presidente Gettlio Vargas naquele periodo.
Na edicdo n. 8, de janeiro/fevereiro de 1939, apresenta uma matéria com o titulo
“O radio, desempenhando as suas altas fun¢des”, ilustrando a reportagem com
uma foto do presidente Getulio Vargas em seu discurso de final do ano (1938) aos
microfones de diversas emissoras de radio (Vaz Filho, 2009).

O texto da matéria relata que “o presidente Getulio Vargas, quebrando essa
praxe, escolheu o radio, como fator de aproximacao instantianea e que oferece a
vantagem de levar aos povos distantes a propria palavra com a sua forca de expres-
sdo [...]”. A praxe a que o texto se refere é a de que, naquela época, as mensagens de
confraternizacao do chefe de Estado sao divulgadas por jornal impresso.

Essa caracteristica da revista de levar sua mensagem a todos, préoximos e dis-
tantes, passa a ser evidenciada tanto no aspecto politico como no aspecto social.

A revista Pranove, em seu contetido editorial, apresenta matérias sobre os ar-
tistas e cantores brasileiros que se destacam no cenério internacional. Na edi¢do n.
6, de novembro de 1938, a matéria “A despedida de Carmem” relata a noite de des-
pedida da cantora Carmem Miranda, em partida do Brasil para Nova Iorque, para
apresentar a musica brasileira. Obviamente nos interessa aqui a anélise da revista
em um momento histérico da comunicacao no Brasil, e ndo a condi¢ao politica da
presenca de Carmem Miranda nos EUA, naquele momento em que este pais neces-
sita de apoios diante da conjuntura mundial.

Década de 1940: as revistas especializadas como entretenimento

A partir da década de 1940, a Radio Mayrink Veiga passa a buscar maior aproxi-
macao com seus ouvintes através de sua revista Pranove. Para tanto, apresenta
em seu conteudo editorial, além de assuntos relacionados ao meio, matérias que
despertam o interesse do publico leitor. No contetido editorial, oferece se¢des
como “Galeria sonora”, em que revela a vida de uma personalidade, “Biblioteca
do ar”, que reproduz contos, além de trazer noticias sobre os programas de ra-
dio e os artistas contratados, concursos realizados, colunas sobre cinema, co-
tacoes de filmes, reportagens especiais, passatempos, cronicas e comentarios
diversos. Haussen e Bacchi (2001) salientam que é principalmente com a Revista
do Radio, lancada em 1949, de propriedade de Anselmo Domingos, e que circu-
la até o final dos anos 1960, que o radio tem o seu maior destaque. A publica-
cao desempenha um papel importante para a emergente industria cultural no
pais, por ter nos artistas da Radio Nacional um extenso repertério de assuntos
para preencher as suas paginas e atrair muitos leitores e ouvintes, divulgando
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os anunciantes. Pode-se constatar que as décadas de 1940 e 1950 sao periodos de
incipiéncia de uma sociedade de consumo no Brasil, que é consolidada apenas
nas décadas de 1960 e 1970, por meio do advento de um mercado de bens cultu-
rais (Ortiz, 1994,).

Com aproximadamente cinquenta paginas, de periodicidade inicialmen-
te mensal, a Revista do Radio, em menos de um ano, passa a ser semanal, com
tiragem de cinquenta mil exemplares, um sucesso absoluto na época. Em seu
conteudo editorial, apresenta uma série de se¢oes que se tornaram parte da his-
téria da comunicacao no Brasil, tais como “Mexericos da Candinha”, “Buraco

”

da fechadura”, de Amauri Vieira, “A vida de Emilinha”, “24 horas na vida do seu
idolo”, “Tudo é Brasil”, sobre o radio nos demais estados, “Pergunta da semana:
que personagem da histéria vocé gostaria de ter sido?”, respondido pelos artis-
tas, “Correio dos fas”, que divulga cartas de leitores, “Rddio em revista”, sobre
noticias da época, entre outras (Haussen; Bacchi, 2001).

Asreportagens, em geral, abordam a vida dos artistas, mostrando seu coti-
diano por meio de farto material fotografico. Observa-se que, ao mesmo tempo
em que se tenta evidenciar uma vida comum, como das demais pessoas, mos-
trando as casas dos artistas, seus filhos, suas formas de lazer, percebe-se tam-
bém a intencio de espetacularizar alguns acontecimentos privados. A vida inti-
ma da cantora Maysa Matarazzo, por exemplo, é retratada na Revista do Radio de
forma espetacular, com viés sensacionalista, na matéria “Eu ndo quero me sui-
cidar”, da edicdo n. 458. Segundo as discussoes debordianas, o espetaculo pro-
cura satisfazer a um publico avido por escandalos e tragédias, e que mostrem as
fraquezas dos artistas (Debord, 1997).

Asmatérias sobre avida particular de artistas e cantores possibilitam a pro-
mocao darevista e o aumento da repercussao direta e indireta na vida dos envol-
vidos, caracterizando o fend6meno do espetaculo, que se apoia na comercializa-
¢do e no consumo. Conforme argumenta Llosa, “o jornal, revista ou programa
que nao rezar no altar do espetaculo hoje corre o risco de perdé-lo e ficar falan-
do para fantasmas” (Vargas Llosa, 2013, p. 51).

Década de 1950: as colunas nas revistas movimentam o pais

Na década de 1950, ocorre uma grande evolucdo nas colunas das revistas que fa-
lam da vida intima dos artistas, “porque nao existe forma mais eficaz de entre-
ter e divertir do que alimentar as paixdes baixas do comum dos mortais. Entre
estas ocupa lugar de destaque a revelagdo da intimidade do préximo, sobretu-
do se figura publica, conhecida e prestigiada” (Vargas Llosa, 2013, p. 49). Os
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proprietarios e editores das publicacdes percebem que o leitor daquele periodo
se diverte com esse tipo de contetido editorial, e entre as colunas da Revista do
Radio, o maior destaque fica realmente com “Entrevista teco-teco”, “Falando de
coisas sérias” e “Mexericos da Candinha”. A Gltima, criada em 17 de fevereiro
de 1953, intitulada inicialmente “Segredos da Candinha”, aborda temas sobre a
aparéncia, a conta bancéaria, as rixas, o comportamento e os amores dos artis-
tas. Segundo Faour (2002), a Revista do Radio inova e é copiada em sua pratica
de elevar os artistas ao porte de idolos pelas demais revistas da época e, sem
davida, em maior escala, nas revistas atuais: “de um lado hé a vida imaginaria
do idolo, tal como desejam os fas, de outro, contrainformacoes sobre a vida dos
idolos, por meio das intervenc¢des dos proprios idolos (e de repdrteres atentos
com senso apelativo)” (Faour, 2002, p. 125).

Na mesma década, em 1952, é lancada pela Rio Grafica e Editora a revista
Radioldndia, de periodicidade semanal, inspirada na homo6nima argentina, que
circula até 1970. Apresenta secoes sobre radio, como “Bolsa de valores do radio
e TV”, “Radioscope”, “Dicionario da gente de radio”, assim como se¢des que tra-
zem a opinido de cantores e artistas, como “Radiolandia pergunta” e “Album
Radiolandia”, além de espaco destinado a fas e entretenimento.

Figura 4 — Capa da revista Radioldndia,
com fotografia da cantora brasileira
Emilinha Borba. Edigao de 24 nov. 1955.
Fonte: acervo particular do pesquisador
Pedro Vaz. Reprodugao realizada pela
fotégrafa Patricia Castilho Crispim nos
meses de janeiro e fevereiro de 2017.

Com um viés totalmente vinculado a espetacularizacao, a revista divulga
reportagens sobre a vida particular dos artistas contratados e consagrados no
meio, além das colunas com fofocas sobre sua intimidade, tais como “Fora do
microfone” e “Picadas e venenos”.

Na década de 1950, outras publicagdes de radio apresentam contetdo edito-
rial baseado na espetacularizacio, entre elas a revista Escdndalo, revista de radio,
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teatro e cinema, lancada em outubro de 1951, no Rio de Janeiro. Seu contetdo edi-
torial traz reportagens sobre atores do cinema internacional, matérias que tratam
de escandalos entre pessoas do radio, envolvendo principalmente figuras femini-
nas, e muitas fotografias de atrizes em trajes menores, além de passatempos.

Conclusoes

Primeiramente concluimos que, com a evoluc¢ao do radio como veiculo de massa,
os contetudos editoriais das revistas sdo direcionados fortemente ao entreteni-
mento, como forma de atrair a atencdo do leitor e ouvinte das emissoras, avidos
por informacdes sobre a vida intima de seus idolos, cantores e atores de radio,
elevados a idolos pelas emissoras em parceria com as revistas especializadas.

A pesquisa sobre a trajetéria da espetacularizacido entre as décadas de 1920
e 1950 indica que as revistas vao se aperfeicoando, aumentando o nimero de
paginas, aprimorando a qualidade editorial e o niimero de matérias relaciona-
das a espetacularizacido, destacando-se as colunas de fofocas. Percebemos que
isso ocorre em virtude da cumplicidade de duas midias diferentes, eletronica
e impressa, que trabalham juntas, o que ocasiona o nascimento dos grupos de
comunicacdo. Somente mais tarde, a partir dos anos 1950, aderem também as
emissoras de televisao e, ainda mais tarde, a partir dos anos 1980, vemos prati-
camente o desaparecimento das revistas especializadas. A partir dos anos 1990
€ 2000, o vinculo dos grupos de comunicac¢io se da em torno do radio, televisao
e midias digitais com as redes sociais.

A cultura do espeticulo, que tem suas raizes tedricas no socidélogo francés
Guy Debord e no peruano Mario Vargas Llosa, entre outros, continua presente
na contemporaneidade nao sé em programas de entretenimento, mas também
em varios outros géneros de comunicacao, inclusive no jornalismo, em que re-
portagens sdo apresentadas com caracteristicas de espetaculos midiaticos, ren-
taveis do ponto de vista simbdlico, politico e econémico. A cultura atua no mun-
do contemporaneo como mecanismo de distracao e entretenimento.

Nesse sentido, por meio deste estudo, concluimos também que algumas
dessas revistas pioneiras de radio, entre elas a Revista do Rddio, Radioldndia e
Pranove, podem ser consideradas precursoras das revistas atuais de entreteni-
mento. Concluimos ainda que, hoje, as emissoras de radio e TV estdo vincula-
das as midias digitais, e, nos anos estudados, a vinculagdo se dava em torno das
revistas e das radios, uma sendo vetor de lancamento da outra, o que leva a um
poder enorme de projecio sobre os leitores e ouvintes.
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Um outro elemento que aparece na pesquisa e que tem grande influéncia
junto a sociedade é o jornal, mas nao trabalhamos com essa midia, mesmo por-
que durante os ultimos anos muitos jornais aparecem e desaparecem rapida-
mente; alias, as revistas também tém essa peculiaridade. Acabam ficando so-
mente os grandes jornais dos grandes grupos de comunicac¢ao, que, no geral,
nao tém por caracteristica o aspecto popular. Na verdade, o radio e as revistas
de radio criam maior interesse popular, pois é possivel o publico conhecer e
acompanhar melhor seus idolos através desses meios.

Uma outra questdao que nos chama muito a atencao na pesquisa siao as capasdas
revistas, verdadeiras pérolas da comunicacio, com forte influéncia popular, nos
costumes, na moda etc. Os olhares das cantoras e das atrizes, os gestos, a roupa, o
cabelo, tudo é incorporado pela sociedade, particularmente pelo publico feminino.

Nao podemos nos esquecer que o radio é o que ha de mais inovador nos anos
1920, 1930 e 1940, em termos de comunicac¢ao e de tecnologia. Constatamos entao
que é através do radio, apoiado pelos jornais e pelas revistas radiofonicas, que se
constroi o poder desses meios, que dia a dia deixam clarissimo o seu potencial para
o entretenimento, caminho quase irreversivel hoje, como escreve Vargas Llosa
(2013, p. 29-30), quando trata da cultura de massa e da civilizacdo do espetaculo.
Segundo o autor, em total oposicao as vanguardas elitistas e herméticas, a cultura
de massas quer oferecer a um maior publico possivel novidades que sirvam para o
entretenimento, com a intencao de divertir e dar prazer, possibilitando a evasao
facil e acessivel a todos. A civilizacio do espetaculo seria aquela de um mundo onde
0 mais importante da vida, maior que tudo, é o entretenimento, onde se divertir
e escapar do tédio ¢é a paixao universal. Nao se trata de questionar viver com hu-
mor, relaxar diante das coisas da vida, mas questionar uma vida de banalizacio da
cultura, generalizacao da frivolidade e, no campo da informacéo, a proliferaciao da
espetacularizacao e escandaliza¢do do jornalismo.

Enfim, é por causa do radio e sua capacidade de projecao junto aos ouvintes,
além do seu potencial para a propaganda, que os estudos em comunicac¢ao avan-
cam. As novas tecnologias, o aumento populacional, a necessidade de se fazer co-
municar rapidamente e cada vez com mais qualidade e precisiao levam ao avancgo
do meioradio. As tecnologias se tornam necessarias e, devagar, tornam-se também
determinantes, a ponto de pensarmos hoje em uma nova industria cultural, em
uma “civilizacdo do espetaculo”, espetaculo este iniciado com o radio a partir dos
anos 1920 e 1930, apoiando-se nas revistas especializadas e vice-versa.
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